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Kirsalda Kadinin Geleneksel Gida Uretimi ve Pazarlama istekliligi
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Bu calismada Trakya Bolgesinde, geleneksel gida liretimi konusunda ozellikle giftgi ailelerinde kadinlarin aktif
¢alismalarinin saglanmasinda geleneksel gida liretim ve pazarlama istekleri arastiriimistir. Arastirma sonucunda
kirsal alanda yasayan kadinlarin geleneksel gida trUnleri Ureterek pazarlama isteklerinin olasiligi logit modelle
tahmin edilmistir. Model sonuglarina gore, egitim, yas ve arazi miktari bliylidiikce pazarlama istegi diismektedir.
Kendine ait bir gelirinin olmasini isteyen kadinlar (8,472 kat), gida gtiveligi hakkinda bilgi sahibi olan kadinlar (4 kat)
ve ayrica Orgitli bicimde aktif olarak galisma istegi bulunan kadinlar (2,03 kat) digerlerine gore daha fazla
geleneksel gida pazarlama istegindedirler.

Anahtar Kelimeler: Geleneksel gida, pazarlama, kadin, kirsal alan, Gretim

Traditional Food Production and Marketing Demand for Women in Rural Area

In this study, in the region of Thrace, the production and marketing desires for active participation of especially
women in farmers’ families about traditional food production were searched. As a result of the research, the
possibility of marketing wishes of women living in rural areas by producing traditional food was estimated with the
logit model. According to the model results, the demand for marketing is decreasing as the amount of education,
age and land grows. Women who want to have their own income (8,472 times), women who are knowledgeable
about food safety (4 times) and also women who want to have working actively in an organized (2,03 times) are
more in demand for traditional food marketing than others.

Key Words: Traditional foods, marketing, women, rural area, production

*Bu makale “Trakya Bolgesinde Geleneksel Gidalarin Ekonomiye Kazandirilmasinda Kirsal Kadinin Roli ve
Orgiitlenme Olanaklar’” isimli NKUBAP.00.24.AR.14.05 Numarali projeden yararlanilarak hazirlanmistir.

Giris olduklari bilinmektedir (Tan, 2004). Diinya’da pek

Geleneksel Urtinler; cografi agidan bir bolge veya
yoreye 6zgi ve kalitelerini, dogal kosullardan ya
da bolgesel ozelliklerden olusan bilgi, deneyim ve
geleneklerden almaktadir. Bu sekilde bolgedeki
hammadde ve (retim girdilerini kullanmak, bu
alandaki ekonomik gelisim ile istihdami tesvik
etmek suretiyle Uretilen, kaltarel kimlik niteligi
tasiyan Grlinlerdir.

Bolgesel kaliteli Griinlerin liretimi ve pazarlanmasi
hem tarim ekonomisi ve hukuku hem de politik
olarak gittikge artan bir sekilde tartisiimaktadir.
Tlketiciler kaynagi ve lretimini bildikleri tarimsal
Urlinlerin saglanmasina deger vermektedirler. Bu
durum, ozellikle bolgesel/yerel Urlinlerle
saglanmaktadir ve bu yiizden bu Urinlerin talebi
strekli bir artis gostermektedir (Ruppel, 2009).
Tirkiye’de geleneksel gidalar denildiginde, degisik
bolgelerimizde Uretilen yoresel gidalar
anlasilmakta ve bu gidalarin Uretildigi bolgeye
6zgl tat, aroma ve bilesim gibi Ozelliklere sahip
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cok yerel Grin cografi adi ile taninmaktadir ve
sahtelerine karsi korunmak ve haksiz rekabete
maruz kalmamalari igin de ulusal ve uluslararasi
diizeyde Cografi isaretlerle (Ci) koruma altina
alinmaktadirlar (Tekelioglu ve Demirer, 2008).
Tam Uyelik strecinde bulunulan AB’de kdltirlerin
ve geleneklerin cesitliligini devam ettirmek ve
kalite o©zelliklerini daha da iyilestirmek ©6nemli
gorilmektedir. Bu nedenle AB’de cografi isaretler
ve geleneksel oOzellikler kalite politikalan
kapsaminda ele alinmaktadir (Anonim, 2007).
Tlrkiye’de 2015 yilsonu itibariyle 3’U yabanci tlke
kaynakli olmak (izere toplam 180 tescilli cografi
isaret bulunmaktadir. Tescilli cografi isaretlerin
%73’Un0 gida ve tarim Grdnleri olusturmaktadir.
Tirkiye’de mevzuatta geleneksel o6zellikli Griin
tanimlamasi yapiimadigi icin yemeklere mahreg
isareti alinmaktadir (www.tepe.gov.tr).
Geleneksel  yontemlerle  (retilen
genellikle  endistriyel  6lcekte

gidalarin
Uretimi  ve
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pazarlanmasi glic olmaktadir. Bunda zamanla
orijinal 6zelliklerin muhafaza edilmesinin glicligu
ve emek yogun dretimin getirdigi farkliliklar etkili

olmaktadir. Bununla birlikte bu tatlarin yok
olmamasi ve daha fazla insan tarafindan
tuketilebilmesi de endustriyel (retimi tesvik

etmektedir. Turkiye’de geleneksel uriinler daha
¢ok uretildikleri bolgeyle sinirli dar bir alanda ve
dretimi bizzat yapanlar tarafindan
pazarlanmaktadir.  Geleneksel  Grlin  Ureten
kadinlarin, potansiyel glglerinin agiga c¢ikariimasi
ve degerlendirilmesi gerekmektedir. Kadinlar
geleneksel Urinleri yil boyunca tiketmek ya da
kligiik capta satiglar yaparak aile ekonomilerine
katki saglamak igin Gretmektedir.

Geleneksel gidalarin ekonomik anlamda buyik
sanayi isletmelerinde Uretilmesinden ziyade kirsal
alanda geleneksel yontemlerle Uretilen
Urunlerin/gidalarin yoresel tatlar ile tiketiciye
ulasmasi hem kiltirel mirasin yasatilmasi hem de
kirsal kalkinma agisindan &nemlidir. Ozellikle son
yillarda gida glivenligi nedeniyle yasanan
sorunlarin artmasi ile dogal Urlnleri tiketmeye
olan ilgi artmakta ve bu nedenle de geleneksel
yontemlerle uretilen Uriinlere/gidalara olan ilgi ve
talep de her gecen glin daha da artmaktadir. Ayni
zamanda, kadinlarin blytk bir kismi tarimsal
tretimde aktif rol almalarina ragmen, lcretsiz aile
isglicii konumundadir. Bu baglamda, kadinlarin
dretim surecine ve kirsal kalkinmaya
saglayacaklari katki bakimindan hak ettikleri yeri
almalari  ve  bunun  sdrekliligini  saglama
bakimindan da pazarlanan driinlerin aile ve
isletme gelirine katki saglamasi gerekmektedir.
Bununla birlikte geleneksel Uriinlerin Gretim ve
pazarlama asamasinda son yillarda giderek artan
gida givenligi konusundaki kaygilarin
yasanmamasi icin de hijyen ve standartlara uyum
konusunda daha bilingli olunmasi zorunludur.
Geleneksel gida Uretimi ekonomik anlamda kadin
isglicli potansiyelinin degerlendirilmesine yonelik
gelistirilebilecek alternatif gelir saglama acisindan
onemli olmaktadir. Gelismis Ulkelerdeki glincel
gelismelere  bakildiginda da  kirsal alanin
canlandirilmasi igin alternatif gelir olanaklarinin
gelistiriimesi ve oOzellikle kadin niifusuna yonelik
istihdam vyaratilarak bunun geng¢ kusaklar
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tarafindan cazip hale getirilmesinin dnemli oldugu
gorilmektedir.

Bu amagla, Trakya Bolgesinde, geleneksel gida
Uretimi  konusunda ozellikle ¢iftci ailelerinde
kadinlarin  aktif calismalarinin  saglanmasinda
geleneksel gida Gretiminin ekonomiye ve isletme
gelirine katkisinin arastirilmasi amaglanmaktadir.
Bu kapsamda o6zellikle kadinlarin geleneksel gida
lretim ve pazarlama istekleri ve aktif rol alma
olasiliklari arastirilacaktir.

Materyal ve Yontem

Calismanin ana katlesini Trakya bolgesindeki (g

ilde  faaliyet goOsteren tarim isletmeleri
olusturmaktadir. Trakya bolgesindeki Gg¢ ilde
(Edirne, Tekirdag, Kirklareli) 2012 vyili CKS

kayitlarina gore faaliyet gosteren 77985 tarimsal
isletme  bulunmaktadir. Saha  ¢alismasinda
kullanilacak  6rnek hacminin  belirlenmesinde
Yamane (1967) tarafindan gelistirilmis olan
tabakali 6rnekleme formiliinden yararlaniimistir.
isletmeler bes tabakaya ayrilmistir. Bu tabakalar O-
100 da, 101-200 da, 201-500 da- 501-2000 da ve
2001 dekardan  biyik isletmeler  olarak
belirlenmistir.  Asagidaki 6rnekleme formalu
uygulandiginda toplam 6rnek hacmi 323 isletme
olarak hesaplanmistir. Ornek hacminin
belirlenmesinde %99 gliven katsayisi ve %5 hata
payi dikkate alinmstir.

" (Z Np.5p)*
N2.D?+ 3 Ny.57

Ny,
My = .
A
Bu formdllerde;
n Ornek buyikluga,

N N: Anakdtle,
Nh h’inci tabakadaki birim sayisi,

Sh? h’inci tabakanin varyansi,

D? Hata payinin Z tablo degerine orani( D?= d?
/7%)

d Hata payi

z Hata payina goére standart normal dagihm
tablosundaki z degeridir.

Cizelge 1° de Trakya bolgesindeki tarimsal

isletmelerin olusturulan tabakalara gore sayilari ve
ornekleme sonucunda her tabakadan cekilecek
ornek hacimleri ayrintili olarak verilmistir.
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Cizelge 1. Ornek hacminin tabakalara dagilimi
Table 1. Distribution of sample size to stratifies

Ozdemir ve ark., 2017: 14 (03)

Tabakalar Tabaka Buyukligu (adet) Tabaka Ortalamasi Tabaka Ornek Hacmi (adet)
(da) (da)
<100 52.806 46,3 217
101-200 16.413 139,1 68
201-500 7.737 291,7 32
501-2000 1.010 682,7 5
2001> 19 3.094,4 1
Toplam 77.985 323
Anketlerin tamamlanip, kontrol edilmesinden  dagihm fonksiyonu (BDF) itibariyle ondan
sonra, analiz ve degerlendirmeler icin temel bir  ayrilmaktadir (Ozer, 2004).
kodlama plani gelistirilmistir. Daha sonra girilen  Tarim isletmelerinde kadinin geleneksel gida
verilerin siniflandiriimasi, tablolar  haline  pazarlama olasiligi;
getirilmesi, tanimlayici istatistiklerin hesaplanmasi 1
ileri i P =E(Y=1X)=
ve verilerin yapisina uygun karsilastirma testleri i (Bt X gt t B Xy )
L l+e (1)
uygulanmasi asamasina gegcilmistir. Sahadan elde
edilen veriler, c¢izelge ve sekiller yardimiyla Yada
dzetlenmistir. 1
. P=—
Geleneksel gidalarin hazirlanip pazarlanmasi istegi ' 14e7? (2)
yoninden iller arasinda farkhhik  bulunup ;. -
. S o Ile gosterilir. Burada,

bulunmadigi test edilmistir Verilerin normal 7 X X
dagihm yapisina uygun olanlarina ANOVA normal i = B+ Po Xy o+ B X (3)

dagihma uygunluk gostermeyenlerine ya da
Kruskall-Wallis testleri uygulanmistir.

Kadinlarin geleneksel gidalar ile ilgili gorUsleri
altinda vyatan temel faktorlerin belirlenmesi
amacliyla faktor analizi (Kalaycr ve ark., 2005;
(Kleinbaum ve ark., 1998) yapilmis ve geleneksel
gida Uretme olasiliklarini etkileyen faktorlerin
analizi icin logit modelden yararlaniimistir.

iki  degerli  segim modelleri, bireylerin
karakterlerine bagl olarak iki alternatif arasindan
secim yapilmasini varsayar. Bireylerin davranislari
ve yapacaklari secimler hakkinda bilgiye sahip
olundugunda, onlarin 6rnek disi secgimleri
ongorecek bir denklem tahmin edilebilir.
Bireylerin segimlerle ilgili olasilik yapilari hakkinda
bircok varsayim yapmak mimkiin oldugundan

alternatif  model spesifikasyonlari ortaya
ctkmaktadir (isyar, 1994). Calismada Trakya
Bolgesindeki (i¢ ilde faaliyet goOsteren tarim
isletmelerinde  kadinlarin  geleneksel  gida

pazarlamasinin olup olmamasi ve bunu etkileyen
faktorler belirlenmeye c¢ahisilmistir.  Dogrusal
olasilik modelinde karsilagilan sorunlari ¢6zmek
lizere  probit modeline alternatif olarak
olusturulan logit model, uygulamada daha cazip
bulunmakta ve daha yaygin bicimde
kullanilmaktadir. Olusum siireci itibariyle probit
modelle ayni olmasina karsilik, dayandigi birikimli
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dir ve (2) nolu esitlik (birikimli) lojistik dagilim
fonksiyonu olarak bilinir. Zi -co dan +o a kadar olan
aralkta degisirken, P/nin 0 ile 1 arasinda degerler
aldigi ve Z ile iligskisinin dogrusal olmadigi
bilinmektedir.

Kadinlarin geleneksel gida pazarlama olasiligi Pi ise
pazarlamama olasiligi (1-Pi) su sekilde olur,

1
1-P = (4)
1+e”
Dolayisiyla su yazilabilir,
R _1lre =e” (5)
1-P 1+e™

Bu durumda Pi / (1-Pi), kadinin geleneksel gida
pazarlama olasiliginin bahis oranidir. Bu esitligin
dogal logaritmasi alinirsa asagidaki sonuca ulasilir;

L = ln(—P‘ J= Z, (6)
1-P

=P+ X, +ot+ B Xy

Bahis oraninin logaritmasi L, yalniz X’e goére degil,
ana kitle katsayilarina gore de dogrusaldir. L'ye
logit denir ve logit modeli (6) nolu esitlikten
gelmektedir (Gujarati, 1999). Modelde kullanilan
degiskenler asagidaki esitlikte ve aldiklari degerler
Cizelge 2.'de verilmektedir. Genel olarak saha
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¢alismalarinda denekler net gelirlerini vermek
istemezler. Bu nedenle ankette yer alan gelir
sorusu dilimler seklinde hazirlandigli igin
modeldeki gelir degiskeni de kesikli olarak ele
alinacaktir.

Cizelge 2. Degiskenlerin Tanimlari
Table 2. Definitions of Variable

Ozdemir ve ark., 2017: 14 (03)

Ln[Pi/(1-Pi)]= Yi= Bo+ B1GELIR+ B2EGITIMKADIN+
BsEGITIMERKEK+ BsARAZI+ BsBAHCE+
BsHAYVAN+B7KOOPERATIF+BsTARDISFAAL.
Ln[Pi/(1-Pi)] olasilik orani i. isletmedeki kadinin
geleneksel gida pazarlama olasihgini
gostermektedir.

Degisken Aciklama
GIDA 1 Geleneksel Gida Pazarlayan
0 Pazarlamayan
GELIR 1 Aylik gelir <1000 TL
2 1001-3000 TL
3  3001>TL
EGITIM 1 ilkdgretim
KADIN 2 Lise
3 Yiksek 6grenim
EGITIM 1 ilkégretim
ERKEK 2 Lise
3 Yiksek 6grenim
ARAZI 1 100 dekardan biiyiik
0 100 dekardan kiglik
BAHCE 1 lisletmede bahge isleri var
0 yok
HAYVAN 1 isletmede hayvancilik var
0 yok
KOOPERATIF 1 Kadin kooperatif ortagi
0 Ortak degil
TARIM DISI 1 Bulunuyor
FAALIYET 0 Bulunmuyor

Bulgular ve Tartisma

Kadinlarin Demografik Yapisi ve Geleneksel
Uriinlerin Uretimi

Arastirmaya katilan kadinlarin demografik yapilari
incelenmis ve ¢ogunlugun(%91,3) 35 yas Ustd,
ilkogretim dizeyinde (%91,2) egitime sahip, evli
(%91,2) ve az c¢ocuklu (%62,8) olduklari
gorulmuistir. Calismada kadinlarin egitim durumu,
medeni hali ve gocuk sayisi da ele alinmistir. Ayhk
gelirleri incelendiginde %40’ 1.000 TL'de az gelire
sahip olduklarini, %56,3'G  1.000-3.000 TL
arasinda, %3,7’si ise 3000TL (izerinde gelir elde
ettiklerini belirtmislerdir. Ankete katilan kadinlarin

%83,3'i  koyde surekli yasamaktadir. Arazi
bayuklikleri incelendiginde yine blyuk
¢ogunlugun (%67,2) 100 da ve alti araziye sahip
olduklari, %21,1’inin 100-200 da arasi %11,7’si ise
200 da Uzerinde araziye sahip olduklari
gorulmigstir. Ankete katilan kadinlarin %83,6’s
sadece kendi arazilerini islemektedir.

Uretimin hemen her asamasinda aktif olarak yer
alan kadinlar, ayni zamanda evde gida (retimi
yapmakta ve gida maddeleri satin aliminda da
belirleyici rol oynamaktadir (Uzun6z vd., 2008).
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Cizelge 3. Geleneksel Uriinlerle ilgili Bilgisi ve Uretim Yapma Durumu
Table 3. Information about Traditional Products and Production

Uretimi (%)

Hic Uretmiyor

10kg ve daha az 10 kg’dan fazla

Yapimini

Geleneksel Uriin Bilme Orani(%)

Pekmez 57,0
Tereyagi 54,8
Peynir 60,7
Bulama 30,0
Tarhana 91,6
Kesme 86,7
Kuskus 73,7
Bulgur 19,2
Salca 86,1

81,6 5,2 13,2
83,2 13,2 3,6
72,6 8,9 18,5
88,3 5,2 6,5
21,8 35,9 42,3
24,2 37,9 37,9
46,7 26,5 26,8
92,6 2,8 4,6
25,4 18,3 56,3

Kadinlar geleneksel Urlinlerden sirasiyla en fazla
tarhana, kesme, salga, kuskus, peynir, pekmez,
tereyagl, bulama ve bulguru bilmektedirler.
Bunlardan en fazla dretilenler sirasiyla salga,
tarhana, kesme, kuskus, peynirdir. Bulgur, bulama,
tereyagl ve pekmez ise evlerde artik hemen
hemen hig tretilmemektedir (Cizelge 3.).

Her ikisi Birden
11,7%

Pazarlamak igin
3,2%

Geleneksel gidalari Uretenlere bu Uretimi ne igin
yaptiklari sorulmus ve kadinlarin %83,9 gibi buyuk
bir orani sadece kendi tiiketimleri icin yaptiklarini,
%3,2’lik bir orani ise pazarlamak igin Uretim
yaptiklarini belirtmislerdir (Sekil 1.).

Sadece Kendi
Tiiketimi igin 83,9%

Sekil 1. Kadinlarin Geleneksel Gida Uretimi Yapma Nedenleri
Figure 1. Reasons for Women'’s Traditional Productions

olmamasini, %21,5'i bulamadigini

belirtmislerdir.

Geleneksel gida liretimini sadece kendi tiketimi talep
icin yapanlarin  %35,2’si Uretim kapasitesinin

disik oldugunu, %10,0'u satacak pazarinin
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Geleneksel gida Uretimini ticari amagla yapanlarin
%37,3’U 2-5 yil arasinda, %33,9’u 11 yil ve Ustlinde
geleneksel gida Uretip satmaktadirlar.

Geleneksel gida (retimine nasil basladiklar
soruldugunda %72,8’i aileden gelen aliskanlikla,
%18’5’i de komsulardan ve digerlerinden gorerek
basladiklarini belirtmiglerdir.

Asil  gecim  kaynaklarinin  geleneksel gida
olmadigini  belirtenler ~ %93,5'tir.  Gegimini
geleneksel gida Uretiminden saglamayanlara asil
gecim kaynaklari sorulmus ve %59, 3'G ciftcilik,
%8,5’i esnaflik olarak belirtmistir.

Toplam aile gelirinin yaridan fazlasini bitkisel
Uretimden saglayanlarin orani %62,4,
hayvanciliktan  saglayanlarin  orani % 32,9,

Cizelge 4. Logit Model Sonuglari
Table 4. Logit Model Results
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geleneksel gidalardan saglayanlarin orani ise
%10,8'dir.

Kadinlarin Geleneksel Gida Uriinleri Ureterek
Pazarlama isteklerinin Olasihiginin Logit Model ile
Belirlenmesi

Calismada kirsal alanda yasayan kadinlarin
geleneksel gida Grlnleri lreterek pazarlama
isteklerinin olasiligini bulmak uzere logit model
tahmin edilmistir. Modelde gelir ve egitim seviyesi
kategorik degiskenler olarak kullanilirken, aktif
olarak calisma istegi, gida givenligi hakkinda bilgi
sahibi olma, kendine ait gelir elde etme istegi, yas
ve ailenin sahip oldugu arazinin 100 dekardan
blyik olma durumu gibi degiskenler agiklayici
degiskenler olarak kullaniimistir.

Degisken Katsayi Std. Hata Wald Anlamlilik Exp (B)
Gelir 5,796 0,055

Gelir(1) -1,957 0,912 4,602 0,032 0,141
Gelir(2) -1,207 0,863 1,956 0,162 0,299
Ogrenim 1,563 0,458

Ogrenim(1) 20,291 21176,147 0,000 0,999 -
Ogrenim(2) 19,202 21176,147 0,000 0,999 -
Aktif calisma 0,710 0,425 2,784 0,095 2,033
istegi

Gida guvenligi 1,370 0,545 6,319 0,012 3,934
Kendi geliri olan 2,137 0,395 29,198 0,000 8,472
Yas -0,016 0,024 0,437 0,509 0,984
100 da + -0,519 0,464 1,236 0,266 0,595
Sabit terim -21,994 21176,147 0,000 0,999 0,000

Model sonuglarina goére gelir diizeyi, aktif calisma
istegi, gida glvenligi hakkinda bilgi sahibi olma,
kendine ait gelir elde etme istegi degiskenleri
istatistiki olarak anlamli bulurken diger bagimsiz
degiskenler anlamsiz  bulunmustur.  Egitim
degiskenin anlamsiz ¢ikmasi altindaki nedenin
deneklerin bilylik c¢ogunlugunun belirli egitim
seviyesine sahip olmamasi oldugu
distntlmektedir. Ayrica yas degiskeni anlamli
cikmamasina ragmen negatif isarete sahip oldugu
icin yas artisi ile birlikte geleneksel gida pazarlama
isteginin dustlgl soylenebilir. Ayni sekilde aileye
ait arazi blyukligli 100 dekarin (izerinde ise
geleneksel gida Urinleri pazarlama isteginin
distiglu soylenebilir. Gelir dizeyi arttiginda
kadinlarin geleneksel gida Grini pazarlama
isteginin azaldig gorilmektedir. Gelirl
diizeyindeki kadinlarin pazarlama istekleri 7,09 kat
(1/0,141=7,09) fazla iken bir st gelir seviyesini
ifade eden Gelir 2 dlzeyindeki kadinlarin

pazarlama istegi 3,34 kattir. Kendine ait bir
gelirinin olmasini isteyen kadinlarin geleneksel
Uriin pazarlama istekleri digerlerine gore 8,472 kat
daha yiksektir. Gida guveligi hakkinda bilgi sahibi
olan kadinlar ele alindiginda ise geleneksel Grin
pazarlama isteklerinin digerlerine nazaran yaklasik
4 kat yiksek oldugu gorilmektedir. Ayrica orgutli
bicimde aktif olarak c¢alisma istegi bulunan
kadinlarinda bu drinleri  pazarlama istekleri
digerlerinden 2,03 kat daha fazladir (Cizelge 4.).

Sonug¢

Calismada kirsal alanda vyasayan kadinlarin
geleneksel gida {rlnleri Ureterek pazarlama
isteklerinin olasihigini bulmak Uzere logit model
tahmin edilmistir.

Model sonuglarina gore gelir diizeyi, aktif calisma
istegi, gida glvenligi hakkinda bilgi sahibi olma,
kendine ait gelir elde etme istegi degiskenleri
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pazarlama istegi olasiligi Uzerinde istatistiki olarak
anlamli etkide bulunmustur.

Egitimin anlamli ¢ikmamasi egitim seviyesinin
disukligine baglanmaktadir. Yine yas artisi ile
beraber pazarlama istegi de diismektedir. Arazi
miktari biyldikce geleneksel gida drinlerini
Uretip pazarlama istegi azalmaktadir.

Kendine ait bir gelirinin olmasini isteyen kadinlarin
geleneksel Urlin pazarlama isteklerinin digerlerine
gore 8,472 kat daha yiksek ¢ikmasi sonucunda
kadinlarin ekonomik bagimsizliginin 6nemi ortaya
cikmaktadir. Kirsal alanda daha ¢ok (cretsiz aile
iscisi niteligindeki kadinlar agisindan geleneksel
gida Uretimi ve pazarlamasi daha da o6nem
kazanmaktadir.

Gida glveligi hakkinda bilgi sahibi olan kadinlar ele
alindiginda ise geleneksel Urln pazarlama
isteklerinin digerlerine nazaran yaklasik 4 kat
yiksek olusu, kirsal alanda sirdirilebilirligin
saglanmasi agisindan bilginin 6nemini daha da
belirginlestirmektedir.

Ayrica orgitli bigcimde aktif olarak gcalisma istegi
bulunan kadinlar, bu Urinleri pazarlama istegi
acisindan digerlerinden 2,03 kat daha fazla istek
duymaktadirlar. Buradan zaten aktif olarak galisan
kadinlarin pazarlamada da aktif yer alacaklar
ortaya ¢ikmaktadir.

Tim bu sonuclardan hareketle kirsal alanda
kadinlarin egitim seviyelerinin yukseltilmesi ve
geng nifusun kirsalda tutulmasi igin onlemler
alinmalidir. Ayrica geleneksel driinlerin dretilip
pazarlanmasinda kiiclk Ureticilerin daha aktif yer
almasi saglanmali, ekonomik agidan doyuruculugu
saglayabilmek icin kigik dreticilerin  Olgek
ekonomisine ulasabilmesi igin drglitlenmesi tesvik
edilmelidir.
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Arastima Projeleri Komisyonu (BAP) tarafindan
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